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Introdução

O marketing de vídeo é uma das maneiras mais poderosas de comercializar um produto, serviço ou site. Pode ser uma ferramenta de marketing excepcional, se usada corretamente.

Os vídeos são o novo tipo de grande mídia. Agora que mais pessoas têm Internet de banda larga que pode lidar com streaming, os vídeos estão mais populares do que nunca. À medida que a Internet se torna cada vez mais rápida, sites de vídeo como o YouTube estão explodindo em popularidade.

Como todo esse tráfego está disponível, é tolice ignorá-lo. Existem milhões de pessoas que visitam o YouTube diariamente, e muitas delas passam horas navegando no site.

Neste relatório, você aprenderá como usar o marketing de vídeo para explodir o tráfego e as vendas do seu site, produto ou serviço. Você descobrirá como obter mais tráfego para seus vídeos e como garantir que eles obtenham a maior exposição possível.

Tipos de vídeo

A primeira coisa que você precisa fazer é definir uma finalidade clara para seus vídeos. Deseja informar o público, entretê-los ou apenas comercializar seu site?

O tipo de vídeo escolhido será baseado no seu produto ou site. Alguns tipos de sites / produtos têm mercados que respondem melhor ao humor, outros respondem a conteúdo educacional ou informativo e, ocasionalmente, o marketing puro funciona melhor.

Você pode criar vários tipos de vídeos para testar o mercado e descobrir qual tipo é mais eficaz em seu mercado específico. Ao fazer upload de alguns vídeos de cada tipo, você poderá descobrir a que tipo de vídeo seu mercado responderia.
Os três principais tipos de vídeos são:

1. Divertido- Esses vídeos são feitos para serem engraçados ou emocionantes de alguma forma. É mais provável que eles se tornem virais, porque as pessoas gostam de compartilhar coisas engraçadas ou chocantes com seus amigos.
2. Educacional ou Informativo - São vídeos que ensinam as pessoas a fazer algo, educam sobre um tópico ou dizem algo importante sobre um determinado assunto.
3. Marketing- Os vídeos de marketing destinam-se apenas a anunciar um produto, serviço ou site. Eles são basicamente comerciais ou infomerciais.

Na maioria dos casos, vídeos divertidos funcionam melhor para públicos mais jovens, geralmente na faixa de 18 a 40 anos. Isso nem sempre é verdade, mas muitas vezes é. Vídeos educacionais ou informativos funcionam bem para públicos de qualquer idade, assim como vídeos de marketing.

É importante criar o tipo certo de vídeo para seu público e seu produto. Vídeos engraçados funcionam bem para certos tipos de produtos, mas não para todos. Se você está promovendo um site de humor ou roupas para jovens, vídeos divertidos podem ser um sucesso. Se você está promovendo algo mais sério, como um site sobre um problema médico, o humor pode não ser apropriado.

Faça vídeos que falem com seu público sobre seu tipo de produto. Não basta seguir o pacote ou a sabedoria convencional.

Criação de Vídeo

Seus vídeos não precisam necessariamente ser cinematográficos para funcionar bem. Até vídeos simples de captura de tela ou apresentações de slides podem funcionar bem se forem bem organizados e transmitirem a mensagem apropriada.
Você precisará de duas coisas:
1. Software para criar o vídeo

2. Um bom microfone para gravar áudio

Não é absolutamente crítico adicionar uma narração aos seus vídeos, mas definitivamente os tornará mais interessantes. Algumas pessoas não querem ler muito texto em um vídeo, então adicionar voz ajudará. Mas se você tiver um sotaque muito grosso ou não gostar da sua voz, poderá usar o texto. Ou você pode contratar alguém para fazer a narração do seu vídeo.

Muitas pessoas fazem apresentações simples de apresentações de slides com software como o PowerPoint. Este software permitirá que você exporte sua apresentação de slides para o formato de vídeo. Inclui vários efeitos especiais diferentes para uso na criação de seus vídeos.

O Camtasia e outro software de captura de tela semelhante podem ser ótimos se você quiser mostrar às pessoas como algo é feito em um computador. Por exemplo, você pode mostrar às pessoas como instalar o WordPress e gravar a si mesmo durante todo o processo e até falar as etapas no microfone enquanto as executa.

Se você usa um computador com Windows, pode usar o Windows Movie Maker. É simples adicionar fotos e músicas e até uma narração, e você pode adicionar seu texto diretamente no Movie Maker.

Se você possui uma câmera de vídeo muito boa, também pode criar um vídeo padrão. Se você não quiser aparecer no vídeo, pode contratar uma modelo ou ator. Um estudante universitário local provavelmente estaria disposto a trabalhar com um preço muito baixo, ou você pode ter um membro da família.
Aqui estão alguns links para o software de criação de vídeo:
http://www.techsmith.com/camtasia.asp
http://office.microsoft.com/en-us/powerpoint/
http://www.nichevideocreator.com/
Terceirização

Se você não quiser criar um vídeo, pode terceirizá-lo. Você pode encontrar pessoas para criar vídeos para você por apenas US $ 10 cada (para apresentações de slides de fotos muito simples com texto) e até.

Localize produtores de vídeo em locais como:

http://www.warriorforum.com
http://forums.digitalpoint.com
http://www.elance.com
http://www.getafreelancer.com
Veja os vídeos de amostra e descubra se o estilo deles combina com o tipo de vídeo que você deseja. Certifique-se de que eles podem incluir uma narração, se você quiser incluir isso, porque nem todos os produtores de vídeo podem. Encontre um que possa dar vida à sua visão.

Não pague 100% do dinheiro adiantado. Você deseja incentivar o produtor a concluir a tempo.

Coisas importantes a lembrar

Ao criar seus vídeos, você nunca pode tirar os olhos da bola do marketing. Você deve sempre se lembrar exatamente por que está criando seus vídeos - para o mercado.

Muitas pessoas criam vídeos e os publicam sem realmente pensar em seu marketing. Você deve se lembrar de incorporar seu marketing aos seus vídeos. A integração é vital! Não conte com um pequeno link na descrição sendo suficiente.
Aqui estão algumas maneiras de garantir que você tenha sua mensagem de marketing em seus vídeos:
1. Adicione seu URL ou logotipo do produto ao vídeo por toda a duração

2. Adicione o URL / logotipo em uma tela preta no final do vídeo

3. Fale o URL ou o nome do produto várias vezes no vídeo

4. Adicione um link na descrição

Submissão

Depois que seu vídeo for criado, é hora de enviá-lo. Ao contrário da crença popular, o YouTube não é o único site de compartilhamento de vídeos que importa. Sim, eles são de longe os maiores, mas não são os únicos.

Ao enviar vídeos, inclua palavras-chave no título. Pense nos artigos que você pode enviar para os diretórios do artigo ou para o seu próprio site. Você usa palavras-chave em seus títulos, certo? Você também deve fazer isso nos vídeos pelos mesmos motivos.

Por um lado, o YouTube se classifica especialmente bem no Google. Você pode ter sua classificação de vídeo na primeira página do Google para sua palavra-chave, o que pode resultar em uma quantidade enorme de tráfego. Além disso, o uso da palavra-chave no título do vídeo também ajudará as pessoas a encontrarem o vídeo se pesquisarem diretamente no YouTube ou em outro site de vídeo.
Você pode encontrar palavras-chave gratuitamente em:
http://adwords.google.com/select/KeywordToolExternal
Procure por palavras-chave que obtenham uma quantidade significativa de tráfego (pelo menos 300 por mês, de preferência mais).

Software de envio de vídeo

É uma boa ideia enviar o YouTube manualmente para garantir que você não tenha problemas ou perca sua conta. Alguns sites não gostam de envios automatizados. Você pode enviar para outros sites com software, se preferir.

Algum software para tentar:

http://www.videowildfire.com
http://www.senuke.com
http://www.trafficgeyserseo.com
http://www.videopostrobot.com
Sites a serem enviados para:

http://www.youtube.com
http://www.metacafe.com
http://www.dailymotion.com
http://www.veoh.com
http://video.google.com
http://www.ifilm.com
http://www.vimeo.com
http://www.viddler.com

